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観光客が特定のスポットに集中している
・雷⾨
・スクランブル交差点
・築地、など

現状の課題
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いま発売されている東京観光のパンフレットに
掲載されている内容は、重複しているものが多い
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外国⼈がリピートしたくなる
東京観光パンフレットをデザインする

⽬的

外国⼈が快適に観光できるよう
誘導する⽅法を考える



コンセプト
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①東京に住む⼈が知る⽳場スポットの紹介
→特定のスポットに集中しないようにする

②⽇本の伝統的な⽂化
→和⾷、祭り、抹茶、駄菓⼦、
アニメ、推し活など、
リピートしたくなる要素を掲載



パンフレットのデザイン（新宿）
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①キャッチコピーを使⽤し注⽬してほしい単語への誘導
②写真を切り抜くことにより、⽴体感や⾼級感の演出
③ほかのパンフにはあまり掲載されていない情報も
（アニメ、推し活）



パンフレットのデザイン（丸の内・銀座）
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①⾃⾝が⾏ったことのある店を中⼼に紹介した
②統⼀感を演出するため彩度を調整した
③お店のホームページの⾊彩に合わせた⾊選択をした



パンフレットのデザイン（渋⾕・恵⽐寿）
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①外国⼈にもわかりやすい移動時間の⽬安を表記した
②魅⼒が伝わりやすい写真と⽂字の⽐率の選択
③使⽤する配⾊を少なくし、シンプルめに作成



パンフレットのデザイン（浅草・墨⽥）
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①⾷べ物の情報量が多くなるようにした
②写真は⾊彩が鮮やかなものを使⽤した
③ほかの段落と区別がつくようにした



アンケート調査
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アンケート項⽬
①外国⼈を案内するならこのパンフレットを使いたいと思うか
②写真やイラストは外国⼈の興味を引く魅⼒があるか
③地図やマッピングは分かりやすく⽬的地を想像しやすいか

オンラインにより実施 Google Formを使用方法

2025年7月17～22日期間

n=59有効回答数

男性：33／女性：26性別

60代以上50代40代30代20代10代
年代別

0210479



デザインの評価結果（丸の内・銀座）
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• 丸の内・銀座のパンフレットが⼀番
「写真やイラストは外国⼈の興味を
引く魅⼒がある」と評価

• 地図やマッピングがわかりやすい
• ⾷べ物の説明が⾒やすい
＜改善点＞
• カラフルすぎる



デザインの評価結果（新宿）
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• 新宿のパンフレットが⼀番
「外国⼈を案内するなら、このパン
フレットを使いたいと思う」
と評価

• キャッチフレーズが分かりやすい
• ⾊使いや写真の新宿感
＜改善点＞
• マップが分かりにくい



まとめ
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• 地元の⼈しか知らないような⽳場スポット
を紹介することで、特定のスポットへの集
客を防ぐことができる

• ⽇本ならではの⽂化や流⾏（和⾷や祭り、
アニメ、推し活など）を盛り込むことで、
外国⼈にとって魅⼒的なパンフレットの作
成ができる

→外国⼈がリピートしたくなるパンフレット
のデザインにつながるのではないか



ご清聴ありがとうございました
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